
Groupe NAP X l’association Coup de Pouce :
un partenariat contre les inégalités scolaires

Qui dit septembre dit également retour de vacances et rentrée des classes.
L’occasion pour le Groupe NAP et l’association Coup de Pouce de lancer leur
partenariat autour du magazine L’Éléphant Junior pour favoriser
l’apprentissage par la lecture et ainsi, lutter contre les inégalités scolaires

À partir du 30 septembre 2024, pour tout achat d’un exemplaire de l’Éléphant
Junior (parution numéro 24) dans le réseau d’enseignes Maison de la Presse, Mag
Presse et Point Plus, 2 euros seront reversés à l’association Coup de Pouce.
Cette double initiative entend en réalité servir le même enjeu : mettre en avant des
publications pédagogiques destinées aux enfants et soutenir l’action d’une
association engagée dans la promotion de la lecture, dès le plus jeune âge, et la
lutte contre les inégalités scolaires. Alors que de récentes  études
statistiques  démontrent qu’un enfant de 7 ans rencontrant des difficultés à lire
présente 4 fois plus de chance de décrocher scolairement à 15 ans, le Groupe
NAP, l’association Coup de Pouce et l’Éléphant Junior mettent au coeur de leur
partenariat l’importance d’accompagner les plus jeunes dans l’apprentissage de la
lecture.

Afin de mettre en lumière les actions de l’association Coup de Pouce, l’opération
sera mise en avant dans les magasins Maison de la Presse, Point Plus et Mag
Presse, notamment via les dispositifs digitaux dont sont équipés les points de
ventes. Que ce soit en caisse, en tête de gondole ou en vitrine des magasins.

«Nous sommes extrêmement heureux d'avoir pu nouer ce partenariat avec
l'association Coup de Pouce autour d'un média comme l'Éléphant Junior. La
convergence de nos trois entités autour de l’importance de l’apprentissage de la
lecture mais aussi des valeurs de l'inclusion et de l'égalité illustre parfaitement la
force du collectif et de l'union, des thèmes chers au Groupe NAP et à ses
enseignes."

Cécile Vimard, Directrice Marketing et Communication du Groupe NAP

 

Coup de Pouce et les enseignes du réseau NAP, un partenariat
qui a du sens
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De l’accessibilité à la culture pour toutes et tous à la lutte contre les inégalités
scolaires et sociales, il n’y a qu’un pas. Faire en sorte de rapprocher tout un
chacun - dans les villes comme dans les territoires – des produits culturels, c’est
oeuvrer en direction d’une plus grande égalité entre les individus. Cette lutte
contre les inégalités qu’incarne l’association Coup de Pouce, le Groupe NAP et
ses enseignes - Maison de la Presse, Point Plus & Mag Presse - la porte en elle
de façon intrinsèque. Ce partenariat n’est pas un hasard, il concrétise la volonté
des deux structures d’affirmer ce crédo qui les anime : une culture pour tous, une
culture partout.

Le choix du magazine sélectionné pour lier ce partenariat n’est, lui non plus, pas
anodin. Avec l’Éléphant Junior - lauréat des Trophées Magazines 2024 dans la
catégorie “nouvelle formule” - les deux entités mettent en avant un titre culturel et
pédagogique ambitieux au service des pré-adolescents. Un âge charnière de la
scolarisation des enfants.

"Je tiens à remercier l’ensemble du réseau NAP pour cette belle opportunité de
mettre les actions de prévention précoce du décrochage scolaire en avant. En tant
que spécialistes de la littérature jeunesse, vous êtes en première ligne pour
transmettre le goût de la lecture aux enfants dès leur plus jeune âge. L’association
Coup de Pouce est très fière de ce partenariat riche de sens qui nous permettra
de pousser nos actions encore plus loin !"

Cécile Jéhanno, Directrice de l’association

"La revue l'éléphant junior est très heureuse d'être associée à cette opération des
enseignes Maison de la presse, Mag Presse et Point Plus. L'association Coup de
Pouce agit pour l'égalité des chances à l'école. Notre magazine est très attaché au
principe républicain selon lequel les origines sociales ne doivent pas déterminer
les parcours scolaires des élèves. L'éléphant junior met la culture générale à
portée des 8-13 ans. Et notre ambition est qu'elle soit partagée par le plus grand
nombre possible".

Stéphanie Tisserond, Rédactrice en cheffe

 



L’Éléphant Junior lors de la remise du prix “Nouvelle Formule” aux Trophées
Magazines 2024

 

À propos de Coup de Pouce
La raison d’être de Coup de Pouce est de favoriser la réussite scolaire de tous.
L’origine socio-économique ne saurait déterminer les trajectoires scolaires des
élèves et l’égalité des chances est le principe directeur de son action. Coup de
Pouce souhaite contribuer à une société plus juste. L’association est présente
dans 240 villes de France métropolitaine et outre-mer.

 
À propos du Groupe NAP
NAP est un groupe de distribution qui développe et anime le réseau d’enseignes
Maison de la Presse, Mag Presse et Point Plus. Avec 1 200 points de vente
partout en France et 800 000 clients par jour, le groupe NAP est la maison mère
du premier réseau de commerces culturels de proximité en France. Acteur leader
de la distribution de proximité, NAP accompagne les commerces dans leur
positionnement et renforce leur implantation sur le territoire national. Par ailleurs,
le groupe propose de nombreux produits et services de diversification à plus de 22
000 marchands de journaux et buralistes, partout en France, afin de répondre aux
besoins d’innovation et de modernisation du commerce de proximité.


